Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Polski Wschodniej - Polska Unig Europejska

Ostrdda, 11.12.2025 .

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 4A/2025

Zapytanie ofertowe na zakup ustug doradczych zwigzanych z budowaniem marki nowego
produktu — zestawu modutéw do zabudéw samochodéw serwisowych, w ramach projektu
pod nazwg ,Wdrozenie zalecen wynikajacych ze strategii wzorniczej sposobem na rozwoj

firmy AUTOVAN Sp. z 0.0.”, dofinansowanego w ramach dziatania 1.4 ,Wzornictwo w MSP”
Fundusze Europejskie dla Polski Wschodniej 2021-2027.

. Nazwa, adres i dane teleadresowe Zamawiajacego:
AUTOVAN Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscia

ul. Lubawska 6
14-100 Ostroda
NIP 899 284 09 18

Il.  Opis przedmiotu zamdwienia:

Kod CPV:

- 79342200-5 Ustugi w zakresie promocji
- 79822500-7 Ustugi projektéw graficznych

Przedmiotem zamodwienia jest zakup ustug doradczych zwigzanych z budowaniem marki

nowego produktu wraz z przeniesieniem praw autorskich. Ustugi doradcze obejmujg

nastepujacy zakres.

Specyfikacja przedmiotu zamdwienia

1. Doradztwo w
zakresie okreslenia
nazwy nowej marki
zabudow
samochodowych i
opracowania
standardu
komunikacji
wizualnej

W ramach ustugi stworzona zostanie nazwa rynkowa dla nowego
produktu oraz zaprojektowana ksiega identyfikacji wizualnej
obejmujaca co najmnie;j:

a. projekt nowego logotypu (forma podstawowa, konstrukcja znaku
i logotypu, pole ochronne, kolorystyka podstawowa, forma
inwersyjna, warianty achromatyczne w pozytywie i kontrze, formy
niedozwolone, wielko$¢ minimalna, typografia)

b. okreslenie ogdélnych zasad projektowania materiatow
marketingowych, okreslenie  ogdélnych zasad doboru i
wykorzystywania zdje¢ (tematyka, ton i nastréj, kompozycja,
kolorystyka)

c. wytyczne w zakresie wykorzystania znaku w materiaftach
marketingowych




- Zasady implementacji znaku na drukach akcydensowych i wzory
tych drukéw.

- Branding w réznych obszarach firmy - samochodach firmowych,
budynkach, produktach, odziezy firmowej oraz innych elementach
wymaganych do zaznaczenia obecnosci firmy.

- Branding wyrobéw gotowych.

- Przyktadowe zastosowania na materiatach POS.

2. Ustuga doradcza z
zakresu
opracowania
strategii
marketingowej dla
nowego produktu
wraz z doborem
narzedzi i dziatan
marketingowych
oraz PR

1. Analiza sytuacji wyjsciowej

1.1. Analiza produktéw/ustug/tresci i ich potencjatu rynkowego i
wizerunkowego

1.2. Analiza rynku - analiza konkurencji oraz potencjat rynkowy

2. Strategia marki

2.1. Misja i wizja firmy AUTOVAN w zakresie nowych zabudéw

2.2. Analiza 4 krokdw i okreslenie USP

2.3. Zdefiniowanie grup docelowych i segmentacja rynku

2.4. Kanaty dystrybucji — przeglad i rekomendacje

2.5. Narzedzia marketingowe do komunikacji i promocji — analiza
przydatnosci i ogdlne rekomendacje (ATL i BTL, Marketing w sieci
Internet, Dziatania PR)

3. Ramowy plan dziatan promocyjnych ze szczegdlnym

uwzglednieniem dziatan w wyszukiwarkach oraz social mediach.

4. Strategia wdrozenia

4.1. Zatozenia i cele strategiczne wraz z okresleniem KPI
4.2. Harmonogram dziatania

4.3. Budzet

4.4. Role i obowigzki zespotu

3. Ustuga doradcza
w zakresie
stworzenia serwisu
www dla nowej
marki zabudow
samochodowych
(zintegrowana z
konfiguratorem)

Kreacje wizualne serwisu (3 wersje graficzne do wyboru),
szczegétowe informacje dotyczace nowego produktu, galeria i

portfolio:

Implementacja zdje¢ i/lub  wideo

integracja z konfiguratorem produktu

galerii
zrealizowane projekty,

prezentujgcych

realizowanym w innym zadaniu.

W zakresie technicznych aspektéw strony wykonane zostang:

- system zarzadzania trescig CMS — panel administracyjny strony

- mozliwo$¢ dodawania / usuwania / modernizacji - tekstu, zdjeé

- dodawanie plikow PDF / DOC / JPG — podstawowe pliki graficzne

- mozliwo$¢ dodawania / stron / podstron / menu / kategorii /
podkategorii

- modyfikacja zaktadek i pod zaktadek oraz menu

- szybkie tacze - aktywna ikona z nr telefonu / mail




- podstrony — zaktadki -
dodawanie/usuwanie/modernizacja

zarzadzanie trescig i plikami -
- galeria zdje¢ — dodawanie / usuwanie / modernizacja wielkosci
pliku

- formularze kontaktowe — zapytanie

- wtyczka SEO - do optymalizacji pod wzgledem pozycjonowania

4. Ustuga doradcza w
zakresie
pozycjonowania
strony internetowej*

a. Audyt SEO serwisu - audyt najwazniejszych elementdw SEO strony
internetowej (meta tagi, struktura nagtéwkéw Hx, wystepowanie
stow kluczowych, predkosé dziatania, zabronione dyrektywy, btedy
wewnetrzne)

b. Analiza min. 2 stron konkurencji pod katem widocznosci w Google
(ilos¢ stow w TOP10, TOP50, widoczno$é)

c. Ustalenie stéw kluczowych - okreslenie min. 8 stdw kluczowych dla
rynku

d. Optymalizacja serwisu - optymalizacja serwisu pod katem stéw i
fraz kluczowych wynikajgcych z audytu SEO.W przypadku braku
bezposredniego dostepu do odpowiednich zasobéw firmy
przygotowanie wytycznych do optymalizacji SEO pod katem stéw i

fraz kluczowych wynikajgce z audytu SEO

e. Opracowanie strategii link buildingu

5. Ustuga doradcza w
zakresie dziatan
promocyjnych w
wyszukiwarkach

Google (Google

ADS)**

a. Doradztwo techniczne zwigzane z wdrozeniem koddéw Google
niezbednych do prowadzenia kampanii Google Ads na stronie
internetowej

b. Ogdlna strategia, wybdr optymalnych typéw kampanii sposréd
dostepnych (display, search, remarketing, reklama produktowa,
reklama wideo, reklama dynamiczna)

c. Dopasowanie stéw kluczowych, lokalizacji, wykluczen. Stworzenie
grup odbiorczych, wybér tematyki stron internetowych oraz miejsc
docelowych dla reklamy typu display

d. Strategia remarketingowa, przygotowanie list remarketingowych

e. Projekt kampanii w srodowisku Google - minimum 2 kampanie
reklamowe na danym rynku wraz z wytworzeniem materiatow
tekstowych i graficznych do kampanii (nie zawiera materiatéw
video)

f. Doradztwo zwigzane z wyborem narzedzi zewnetrznych machine
learning wspierajgcych optymalizacje grup i kampanie

6. Ustuga doradcza w

zakresie dziatan

Ustuga obejmowac bedzie analize mozliwych do wykorzystania
kanatéw social media i dobdr 3 najwazniejszych dla firmy sposréd:
Instagram, Facebook, YouTube, TikTok, LinkedIn, Pinterest, Twitter.




promocyjnych w
social media***

Dla kazdego z wybranych 3 kanatéw powstanie zestaw rekomendacji
specjalistycznych obejmujacy:

- analize dziatan w branzy

- wytypowanie grup docelowych, do ktdérych powinna by¢
skierowana kampania

- przygotowanie grafik do 5 postow promocyjnych

- przygotowanie tresci do 5 postéw promocyjnych

- zaprojektowanie 2 ptatnych kampanii reklamowych

7. Ustuga doradcza w
zakresie

opracowania kreacji
wizualnej  nowych

produktow

Ustuga doradcza ma na celu opracowanie standardow w zakresie
wykonywania zdje¢ i wizualizacji foto nowego produktu AUTOVAN.
Zdjecia i wizualizacje wykonywane zgodnie z opracowanym
standardem beda wykorzystywane m.in. na stronie internetowej
firmy, w materiatach reklamowych czy w folderach prezentujgcych

oferte firmy.

Opracowanie metody prezentacji zdjeciowej obejmuje zestaw

dziatan z profesjonalnym fotografem oraz grafikiem 3D,
specjalizujgcych sie w fotografowaniu i kreowaniu produktéw i
tekstur. Celem ustugi jest przygotowanie i uzupetnienie bazy zdjec i
grafik produktowych do materiatéw promocyjnych oraz nauczenie
pracownikéw firmy, jak powinny wygladac profesjonalne zdjecia i

jakich standarddw kreacji przestrzegac.

Ponadto w ramach metodycznego podejscia do fotografii zostanie
opracowany zestaw dobrych praktyk jak prezentowaé produkty, jak
dobierac kontekst do zdjeé. Sesja powinna by¢ prowadzona przez
profesjonalnego fotografa, a efektem zdjeé bedzie baza 10 zdjec
nowego produktu oraz zestaw wytycznych i algorytm obrdébki do
kolejnych sesiji.

8. Ustuga doradcza w
zakresie
opracowania
scenariuszy i narracji

do filmu
promujgcego nowy
produkt

Doradztwo obejmuje planowanie fabuty, struktury narracji,
dialogéw oraz emocjonalne oddziatywanie na odbiorcéw. Efektem
ustugi doradczej ma by¢ przygotowanie doktadnych scenariuszy

filmowych dla 2 wersji montazowych 1,5 minuty oraz 30 sek.

Tematyka filmu: przedstawienie produktu ze szczegdlnym

uwzglednieniem waloréw projektowych, materiatéw, certyfikatow,
mozliwosci personalizacji, aspektow ekologicznych.

Odbiorcy filméw: film dla uzytkownikéw korncowych oraz oséb
zarzadzajgcych flotg samochodowg

Kazdy scenariusz musi zawierac co najmnie;j:

- scenopis i propozycja kadrow

- wytyczne w zakresie oséb wystepujgcych w filmie
- tres¢ narracyjna




- opracowanie tresci infografik i animacji
- dobdr muzyki

Katalog w wersji on-line stanowigcy element strony internetowe;j
bedacej czescig serwisu www powstatego w ramach projektu.

Specyfikacja: format A4, oktadka 4/4, wnetrze 4/4, liczba stron 16.
Katalog przygotowany w wersji do druku oraz elektronicznej w

9. Ustuga doradcza w . o ]
. formie umozliwiajacej przestanie.
zakresie

. Ustuga obejmie:
opracowania ) .
L, - przygotowanie 3 propozycji layoutu do wyboru,
materiatow o o ] ) .
. - copywriting tresci w jezyku polskim, copywriting poprzedzony
promocyjnych - . . . ., . . ‘s
. . doktadng analizg branzowa. Nalezy wzig¢ pod uwage ze dziatalnos¢
zaprojektowanie

, firmy jest niszowa, zawiera wiele aspektéw o charakterze
katalogu produktow ] ) o
. . branzowym i specjalistycznym
— online i do

druku**** - dobdr zdje¢ - na podstawie materiatdw wtasnych firmy, z ses;ji

fotograficznej bedacej czescig projektu oraz pochodzacych z zakupu
na platformach stockowych

- projektowanie graficzne i sktad w 2 wersjach jezykowych

- sktad do druku oraz w wersji do publikacji cyfrowej.

* Ustuga nie dotyczy prowadzenia/wdrozenia kampanii, nie zawiera réwniez budzetu kampanii.
** Ustuga nie dotyczy prowadzenia/wdrozenia kampanii, nie zawiera rowniez budzetu
kampanii.

*** Ustuga nie dotyczy prowadzenia/wdrozenia kampanii i nie zawiera budzetu kampanii.
**%% Wycena nie obejmuje wydruku materiatow.

Dokumentacja w wersji elektronicznej, co pozwala na swobody dostep do informacji. Dokumentacja
powinna by¢ wykonana za pomocg bezszeryfowej czcionki o wysokim kontrascie. Tekst napisany jest
przejrzystym i fatwo rozumianym jezykiem z zastosowaniem urozmaicen graficznych.

lll.  Termin i miejsce wykonania zamowienia:

Termin realizacji zamdwienia: najpdzniej do 10 miesiecy od podpisania umowy. Poszczegdlne zadania
mogqy by¢ niezaleznie od siebie przekazywane Zamawiajgcemu, jedynie Strategia marketingowa dla
nowego produktu musi zosta¢ zrealizowane w ciggu 30 dni od podpisania umowy oraz Doradztwo —
nazwa marki i Standard komunikacji wizualnej w ciagu 30 dni od zakonczenia Strategii marketingowej
dla nowego produktu

Wszelkie prace zwigzane z realizacja umowy bedg odbywaty sie na terenie siedziby
Zamawiajgcego oraz miejscu wybranym przez Wykonawce.

Zamawiajgcy, wymaga spotkan roboczych w trakcie realizacji ustugi z minimum jedng osobg
z zespotu wyznaczonego do realizacji ustugi (musi to by¢ jedna ze wskazanych w ofercie
0sob) .



Nr Zakres Minimalna liczba dni | Minimalna liczba
ustugi u Zamawiajgcego godzin u
Zamawiajgcego

1 Doradztwo — nazwa marki i 2 dni 16 godzin
standard komunikacji wizualnej

2 Strategia marketingowa dla 3 dni 24 godziny
nowego produktu

3 Serwis www — kreacja + CMS + 2 dni 16 godzin
zarzadzanie trescia

4 SEO — audyt, analiza konkurencji, 1 dzieh 8 godzin
optymalizacja

5 Google Ads — strategia i 2 dni 16 godzin
konfiguracja kampanii

6 Social media — rekomendacje, 2 dni 16 godzin
grafiki, kampanie

7 Kreacja wizualna produktow — 2 dni 16 godzin
fotografiai 3D

8 Film promocyjny — scenariusz, 1 dzien 8 godzin
narracja, kadry

9 Katalog produktéw — layout, 2 dni 16 godzin

copywriting, sktad

IV. Warunki udziatu w postepowaniu

W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktdrzy spetniajg nastepujgce warunki:

1. Posiadaja uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnos$ci w zakresie

odpowiadajgcym przedmiotowi zamoéwienia:
Zamawiajacy nie stawia wymogoéw w tym zakresie.

Dysponujg potencjatem osobowym i wykwalifikowanym personelem zdolnym do
wykonania zamdwienia:
Wykonawca dysponuje potencjatem kadrowym do realizacji zamdwienia.
Przez potencjat kadrowy rozumie sie wskazanie do realizacji zamodwienia co najmniej
dwdch Ekspertéw, ktéorzy gwarantujg poprawng realizacje zamowienia -
spetniajgcych ponizsze wymagania:
2.1. Osoba powiadajgca wyksztatcenie wyzsze -grafik lub pokrewne, a takze
uczestniczyta w 3 projektach o zblizonym zakresie do wymaganego w zakresie

6



przedmiotowego zapytania ofertowego zrealizowane w okresie ostatnich trzech
lat przed uptywem terminu sktadania ofert, w tym realizacja w branzy
meblarskiej w zakresie: strategii, opracowania nazwy, systemu identyfikacji
wizualnej w ramach jednej marki (1 osoba)

2.2. Osoba powiadajgca wyksztatcenie wyzsze artystyczne, a takze uczestniczyta
w 3 projektach o zblizonym zakresie do wymaganego w zakresie
przedmiotowego zapytania ofertowego zrealizowane w okresie ostatnich trzech
lat przed uptywem terminu sktadania ofert (1 osoba)

2.3 Osoba — Fotograf posiadajgcy min jedng realizacje dla marki z branzy
meblarskiej zrealizowane w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert (1 osoba)

Zamawiajgcy dokona oceny spetniania warunku, o ktérym mowa w punkcie IV.2.
wedtug formuty spetnia/nie spetnia — na podstawie analizy ztozonego przez Oferenta
wykazu oséb oddelegowanych do realizacji zamowienia (Zatgcznika nr 4) oraz
dodatkowych dokumentéow/oswiadczen, w tym:

a. dokumentéw potwierdzajgcych posiadanie wyksztatcenie wyiszego oséb
wskazanych do realizacji zamodwienia — dyploméw ukoriczenia wyzszej
uczelni na wskazanych kierunkach,

b. dokumentéw/oswiadczen potwierdzajgcych posiadanie doswiadczenia oséb
wskazanych do realizacji zamdwienia w zakresie projektowania — referencje
lub dokumenty réwnowazne lub wypetnienie oswiadczania stanowigcym
zatgcznik numer 4 do zapytania ofertowego.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz

przekazywania oswiadczen lub dokumentdw, a takze wskazanie oséb uprawnionych do
porozumiewania sie z Wykonawcami:

1.
2.

Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

Komunikacja w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia, w tym ogtoszenie zapytania
ofertowego, sktadanie ofert, wymiana informacji miedzy Zamawiajagcym a
Wykonawcg oraz przekazywanie dokumentow i oswiadczen odbywa sie pisemnie za
pomoca Bazy konkurencyjnosci (BK2021) na stronie:
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl

Zastrzega sie, ze wszelkie informacje, w tym wyjasnienia i zmiany tresci zapytania
ofertowego odnoszace sie do przedmiotu zamdwienia stajg sie integralng czescia



VI.

zapytania ofertowego i sg wigzgce dla Wykonawcow oraz bedg udostepniane
publicznie na stronie: https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze wnioskowac o udzielenie wszelkich
wyjasnien i przestanie dodatkowych informacji dotyczacych tresci ztozonych ofert,
jak rowniez wyznaczy¢ Wykonawcy nieprzekraczalny termin udzielenia wyjasnien i
dodatkowych informacji (odpowiedzi), pod rygorem pozostawienia oferty bez
rozpatrzenia. Wowczas komunikacja odbywa¢ sie bedzie za posrednictwem poczty
email.

Wykonawcy sg uprawnieni do sktadania zapytan do tresci niniejszego zapytania
ofertowego poprzez Baze konkurencyjnosci. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
nieudzielenia odpowiedzi na zadane przez Wykonawce pytania jesli wptynety one do
Zamawiajgcego w ostatnim dniu sktadania ofert.

Wyniki postepowania zostang upublicznione na stronie
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl. Informacja o wyniku

postepowania bedzie zawieraé: imie i nazwisko albo nazwe wybranego Wykonawcy;,
jego siedzibe (miejscowos$¢) oraz cene najkorzystniejszej oferty.

Osobg uprawniong do porozumiewania sie z Wykonawcami jest:

Michat Wujczyk

Tel. 537 668 664

E-mail: michal@autovan.pl

Opis sposobu przygotowania ofert:

1.

Dokumenty sktadajgce sie na oferte muszg by¢ sporzadzone w jezyku polskim.
Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ ztozone wraz z ttumaczeniem
na jezyk polski.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci zapytania ofertowego.

Oferta musi by¢ podpisana (dopuszczat sie podpis kwalifikowany) samodzielnie przez
Wykonawce lub przez osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy zgodnie
z reprezentacjg wynikajgcg z whasciwego rejestru lub na podstawie udzielonego
petnomocnictwa, ktdre nalezy zatgczyc.

Do przygotowania oferty nalezy skorzysta¢ z Formularza ofertowego, stanowigcego
zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ jedng oferte.

Wykonawca ponosi wszystkie koszty zwigzane z zapoznaniem sie z przedmiotem
zamOwienia oraz ze sporzgdzeniem i ztozeniem oferty niezaleznie od wyniku
postepowania.

Proponowang taczng cene oraz ceny sktadowe oferty nalezy przedstawié¢ w
formularzu oferty (zatgcznik nr 1) jako cene netto i brutto.

Ceny nalezy wyrazi¢ w jednostkach pienieznych tj. z doktadnoscig do dwdch miejsc
po przecinku.



10.

11.

12.

13.

14.

Cena ofertowa obowigzuje przez caty okres zwigzania oferty i bedzie wigzaca dla
Zamawiajgcego oraz Wykonawcy.

W przypadku podania jakichkolwiek kwot w walutach obcych, Zamawiajgcy przeliczy
te kwoty na PLN wedtug sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego ogtaszanego
w dniu poprzedzajgcym dzien zakonczenia sktadania ofert.

Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych i wariantowych.

Waznos¢ oferty to min. 21 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania
ofert.

Jezeli zaoferowana cena wydaje sie razgco niska w stosunku do przedmiotu
zamowienia, tj. rézni sie o wiecej niz 30% od $redniej arytmetycznej cen wszystkich
waznych ofert niepodlegajgcych odrzuceniu, lub budzi watpliwosci zamawiajgcego
co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamoéwienia zgodnie z wymaganiami
okreslonymi w zapytaniu ofertowym, zamawiajacy zada od wykonawcy ztozenia w
wyznaczonym terminie wyjasnien, w tym ztozenia dowoddéw w zakresie wyliczenia
ceny. Zamawiajacy ocenia te wyjasnienia w konsultacji z wykonawcg i moze odrzucié
te oferte wytgcznie w przypadku, gdy ztozone wyjasnienia wraz z dowodami nie
uzasadniajg podanej ceny w tej ofercie.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ do uniewaznienia postepowania, gdy wy-
stgpi choc¢ jedna z ponizszych przestanek:

a) w ramach postepowania nie wptyneta zadna oferta,

b) w ramach postepowania nie wptyneta zadna wazna oferta,

c) w ramach postepowania wptyneta tylko jedna oferta ztozona przez Wyko-
nawce wykluczonego z postepowania lub wszyscy Wykonawcy zostali wyklu-
czeni z postepowania,

d) gdy nastgpi zmiana okolicznosci powodujgca, ze prowadzenie postepowania
lub wykonanie zamodwienia nie lezy w interesie Zamawiajgcego, czego Zama-
wiajgcy nie byt w stanie wczesniej przewidziec,

e) gdy postepowanie bedzie obarczone wadg, ktéra jest niemozliwa do usuniecia
i uniemozliwia zawarcie waznej umowy w sprawie zaméwienia, lub w przy-
padku koniecznosci zmiany, poprawienia lub uzupetnienia zapytania oferto-
wego z innych przyczyn.

W przypadku uniewaznienia postepowania, Wykonawcy nie przystuguje zadne rosz-
czenie w stosunku do Zamawiajgcego

VIl. Termin sktadania ofert:

1.
2.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 19.12.2025 r. o godzinie 10.00
Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane, bez wzgledu na przyczyne
opdbznienia.



VIII. Informacje o kryteriach oceny oraz wagach punktowych i procentowych przypisanych
do poszczegdlnych kryteridw oceny oferty:
Wykonawca zostanie wybrany w oparciu o kryterium wskazane ponizej. Sposdb
wyliczenia punktdw nastgpi przy zastosowaniu ponizszych wzoréw oraz wytycznych:

KRYTERIUM WAGA (Pkt)

P1- t3czna cena netto przedmiotu zamoéwienia 100

taczna cena netto przedmiotu zamowienia (P1) bedzie wyliczona wedtug wzoru:

Cnx 100

Py=
Cr

P1— otrzymane punkty
Cn — cena netto oferty najkorzystniejszej
Cr — cena netto oferty rozpatrywane;j

Najkorzystniejsza oferta otrzyma 100 pkt.
Zamawiajacy uzna za najkorzystniejszg te oferte, ktdra uzyska najwiekszg ilos¢
punktow.

Opis sposobu przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium oceny oferty:
Zamawiajgcy dokona oceny ofert na podstawie wynikéw osiggnietej liczby punktéow
wyliczonych w oparciu o powyzsze kryterium i ustalong punktacje do 100 pkt. Obliczenia
dokonywane beda przez Zamawiajgcego z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.
Jezeli nie bedzie mozna wybrac oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wiecej
ofert przedstawia taki sam bilans punktéw, Zamawiajgcy przeprowadzi negocjacje
cenowe w celu wytonienia Wykonawcy.

IX. Informacje na temat zakresu wykluczenia:

I. Wykluczeniu z postepowania podlegajg Oferenci powigzani osobowo lub kapitatowo z
Zamawiajgcym. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg (Oferentem), polegajace w
szczegolnosci na:
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a) uczestniczeniu w spoétce jako wspodlnik spotki cywilnej lub spdétki osobowej,
posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji (o ile nizszy prég nie wynika z
przepisébw prawa), petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego Ilub
zarzgdzajacego, prokurenta, petnomocnika;

b) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa Ilub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej
do drugiego stopnia, lub zwigzaniu z tytutu przysposobienia, opieki lub kurateli
albo pozostawaniu we wspdlnym pozyciu z Wykonawca, jego zastepcg prawnym
lub cztonkami organéw zarzgdzajgcych lub organéw nadzorczych wykonawcow
ubiegajacych sie o udzielenie zamdéwienia;

c) pozostawaniu z Wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze istnieje
uzasadniona watpliwo$é co do ich bezstronnosci lub niezaleznosci w zwigzku z
postepowaniem o udzielenie zamdwienia.

Warunek braku powigzan kapitatowych i osobowych zostanie spetniony jesli Oferent
przedstawi oswiadczenie. Ocena zostanie dokonana poprzez analize oswiadczenia
(podpis pod oswiadczeniem oznacza spetnienie warunku) stanowigcego element
formularza oferty - zatacznik nr 2.

Il. Wyklucza sie z postepowania wykonawce oraz uczestnika konkursu wymienionego w
wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo
wpisanego na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o
zastosowaniu $rodka, o ktdrym mowa w art. 1 pkt 3 ustawy — ustawa z dnia 13 kwietnia 2022
r. o szczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 1497 ze zm.);

Warunek powyzszy zostanie spetniony jesli Oferent przedstawi oswiadczenie. Ocena zostanie
dokonana poprzez analize oswiadczenia (podpis pod oswiadczeniem oznacza spetnienie
warunku) stanowigcego element formularza oferty - zatgcznik nr 2.

IIl. Wyklucza sie z postepowania wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego
beneficjentem rzeczywistym w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca 2018 r. o przeciwdziataniu
praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 1124 ze zm.) jest
osoba wymieniona w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu
269/2014 albo wpisana na liste lub bedaca takim beneficjentem rzeczywistym od dnia 24
lutego 2022r., o ile zostata wpisana na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste
rozstrzygajgcej o zastosowaniu $rodka, o ktdrym mowa w art. 1 pkt 3 ustawy ;
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Warunek powyzszy zostanie spetniony jesli Oferent przedstawi o$wiadczenie. Ocena zostanie
dokonana poprzez analize o$wiadczenia (podpis pod oswiadczeniem oznacza spetnienie
warunku) stanowigcego element formularza oferty - zatgcznik nr 2.

IV. Wyklucza sie z postepowania wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego jednostka
dominujgca w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o
rachunkowosci (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 120 ze zm.), jest podmiot wymieniony w wykazach
okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisany na liste lub
bedacy taka jednostka dominujacg od dnia 24 lutego 2022r., o ile zostat wpisany na liste na
podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajgcej o zastosowaniu srodka, o ktérym
mowa w art. 1 pkt 3 ustawy.

Warunek powyzszy zostanie spetniony jesli Oferent przedstawi o$wiadczenie. Ocena zostanie
dokonana poprzez analize oswiadczenia (podpis pod oswiadczeniem oznacza spetnienie
warunku) stanowigcego element formularza oferty - zatgcznik nr 2.

X. Istotne postanowienia realizacji przedmiotu zamowienia:

1. Oferent, ktéry wygra konkurs ofert zobowigzany bedzie do zawarcia umowy w
terminie okreslonym przez Zamawiajgcego, nie pézniej niz przed uptywem terminu
zwigzania ofertg na warunkach okreslonych w ofercie.

2. Jesli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy,
Zamawiajagcy wybierze oferte najkorzystniejszg spos$réd pozostatych, ztozonych
ofert.

3. Szczegdotowe warunki realizacji zamoéwienia zostang okreslone w umowie zawartej
miedzy stronami, ktéra stanowi zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego. Nie jest
mozliwa zmiana istotnych warunkédw umowy.

4. Wykonawca oswiadcza, ze bedzie korzystat z informacji przekazanych przez
Zamawiajgcego wytgcznie w celu wykonania przedmiotu zamowienia i w sposéb
zapewniajgcy ochrone poufnosci.

5. Odbiér przedmiotu zapytania ofertowego zostanie zatwierdzony podpisanym przez
obie Strony protokotem zdawczo-odbiorczym.

X.  Wadium

1. Zamawiajacy wymaga whiesienia wadium w wysokosci: 2 500,00 zt (dwa tysigce
pieéset ztotych 00/100).

2. Wadium nalezy wnie$¢ do uptywu terminu sktadania ofert oznaczonego datg i
godzing. Nie wniesienie wadium do uptywu wyznaczonego terminu (oznaczonego
datg i godzing) skutkuje odrzuceniem oferty.

3. Wadium winno by¢ wniesione w pienigdzu.
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4. Wadium wniesione w pienigdzu nalezy wptaci¢ przelewem na rachunek 04 1140
2004 0000 3802 7742 9308

5. Tytut przelewu powinien umozliwi¢ identyfikacje zapytania ofertowego, ktérego
dotyczy wadium. Celem wtasciwej identyfikacji wptaty z tytutu wadium powinno
zawieraé w tytule przelewu znak sprawy postepowania tj.

- Wadium zapytanie ofertowe nr 4A/2025

6. Za skuteczne wniesienie wadium w pienigdzu rozumie sie, gdy w wyznaczonym
terminie, tj. do uptywu terminu sktadania ofert (oznaczonego datg i godzing) nastgpi
uznanie kwoty wadium na rachunku bankowym Zamawiajacego.

7. Zamawiajgcy zatrzyma wadium Wykonawcy, ktérego oferta zostanie wybrana, wraz
z odsetkami w przypadku, gdy:

a. odmoéwit podpisania umowy na warunkach okreslonych w zapytaniu
ofertowym,

b. zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy.

8. Zamawiajgcy zwrdci wadium we wptaconej kwocie (bez odsetek) wszystkim
Wykonawcom niezwtocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej lub po
uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem Wykonawcy, ktdrego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza. Wadium wniesione w formie przelewu, bedzie
zwracane na konto, z ktérego wptyneto, o ile Wykonawca nie wskaze innego numeru
konta.

9. Wykonawcy, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajacy
zwréci wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.

XIl.  Sposéb rozliczenia:

1. Zamawiajacy zobowigzuje sie zaptaci¢ Wykonawcy wynagrodzenie zgodnie z ceng
brutto wyrazong w ofercie.

2. Zamawiajacy przewiduje:

- wynagrodzenia z tytutu wykonania kazdego z zadann wymienionych w Specyfikacji
przedmiotu zamodwienia ptatne w ciggu 14 dni kalendarzowych od momentu
podpisanego obustronnie protokotu zdawczo- odbiorczego bez uwag.

3. Pfatnos¢ uwazana bedzie za zrealizowang w dniu, w ktérym bank obcigzy konto
Zamawiajgcego.

4. W przypadku opdznienia w realizacji Przedmiotu umowy, z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy, Wykonawca zobowigzuje sie zaptaci¢ kare umowng za kazdy
dzien opdznienia w wysokosci 0,01% wartosci przedmiotu umowy. Wartos$¢ kary nie
moze przekroczy¢ 10% wartosci zamdwienia brutto.

5. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od umowy z przyczyn lezgcych po
stronie  Wykonawcy, Zamawiajgcemu przystuguje prawo do zastosowania kary
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Xil.

umownej - potracenia z wynagrodzenia Wykonawcy cze$ci wynagrodzenia w wysokosci
10% (dziesie¢ procent) wartosci wynagrodzenia naleznego za wykonanie umowy.

W przypadku odstgpienia przez Wykonawce od umowy z przyczyn lezgcych po stronie
Zamawiajgcego, Wykonawcy przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w
wysokosci 10% (dziesie¢ procent) wynagrodzenia naleznego za wykonanie umowy.
Wszystkie kary umowne bedga naliczane od wynagrodzenia brutto.

Suma kar natozonych na Wykonawce nie moze w zadnym przypadku przekroczy¢ kwoty
rzeczywiscie zaptaconej sprzedajgcemu przez kupujgcego.

KLAUZULA INFORMACYINA Z ART. 13 RODO

a.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sdb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich da-
nych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz. Urz. UEL 119z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODQ”, informuje, ze: administratorem
Pani/Pana danych osobowych jest Zamawiajgcy AUTOVAN Sp. z 0.0.
Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w
celu wykonania obowigzkéw prawnych cigzgcych na Zamawiajgcym, a zwigzanych z
postepowaniem o udzielenie zamdéwienia, oraz na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO
w celu zawarcia i wykonania umowy o wykonanie zamodwienia z wykonawcg, ktérego
oferta zostata wybrana;
odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg osoby lub podmioty, ktérym udo-
stepniona zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o przepisy sekcji 3.3.2 Wy-
tycznych w zakresie kwalifikowalno$ci wydatkdw w ramach Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjno-
$ci na lata 2021-2027;
Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres realizacji projektu oraz
okres trwatosci projektu okreslony zgodnie z art. 71 Rozporzadzenie Parlamentu Eu-
ropejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013
podanie przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych
jest dobrowolne, zwigzane z udziatem w postepowaniu o udzielenie zamdwienia;
konsekwencjg niepodania okreslonych danych moze uniemozliwia¢ ztozenie oferty
zgodnie z wymogami okreslonymi w sekcji IX niniejszego zapytania;
w odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w
sposéb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;
posiada Pani/Pan:
v na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana do-
tyczacych;
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v' na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobo-
wych;

v/ na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia prze-
twarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdéw, o ktédrych mowa w
art. 18 ust. 2 RODO;

v' prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych na-
rusza przepisy RODO;

— nie przystuguje Pani/Panu:

v' w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobo-
wych;

v" prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

v" na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych oso-
bowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest
art. 6 ust. 1 lit.c RODO.

Xlll. Postanowienia koricowe:

1. Wszelkie spory miedzy stronami wynikajgce z niniejszej umowy rozstrzygane beda
na zasadzie wzajemnego porozumienia.

2. lJezeli strony nie osiggng kompromisu wéwczas sprawy sporne, kierowane beda do
sadu powszechnego wtasciwego dla siedziby Zamawiajgcego.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszej umowie stosuje sie przepisy Kodeksu
cywilnego.

4. Zamawiajgcy informuje, ze postepowanie nie jest prowadzone w oparciu o ustawe z
dnia 11 wrzesnia 2019r. - Prawo Zamoéwien Publicznych, dlatego tez nie jest mozliwe
stosowanie srodkéw odwotawczych okreslonych w tej ustawie.

Zawiera zatqcznik:
1. Formularz oferty i oSwiadczenie (zatacznik nr 1,2)
2. Wzér umowy (zatgcznik nr 3)
3. Wykaz oséb oddelegowanych do realizacji zamdéwienia (zatgcznik nr 4)
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